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ЦЕЛЬ ИЗДАНИЯ 
Предоставить покупателю 

полную информацию  

о товарах для ремонта (в том 

числе с иллюстрациями),  

чтобы он мог сделать выбор,  

не выходя из дома.  

 

ФОРМАТ ИЗДАНИЯ:  

А4, полноцветная печать  

на глянцевой  бумаге.  

Периодичность: 

еженедельно*. 

 

ИЗДАЕТСЯ : 

• с 2006 года в Екатеринбурге, 

• с 2008 года в Самаре, 

Нижнем Новгороде, 

Новосибирске, Ростове-на-

Дону, Казани, 

• с 2011 года в Санкт-

Петербурге, Краснодаре. 

* В Санкт-Петербурге журнал  выходит еженедельно с ноября 2011 года, до этого – 1 раз в 2 недели. 
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Тираж и охват сети «BLIZKO Ремонт» 

** По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и 

гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем 

Новгороде, Новосибирске, Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля 

по апреля 2010 г.  

126 000 
экземпляров 

 

совокупный  

тираж  

еженедельно 

365 400 
человек 

˥ͦͪͦ͒ ͙́ͪ͊͗Σ Ή͘͟

˿͊ͤͭ͟π˽͔͔͎ͭͪ͋ͯͪ30 000

˩͔͙͊ͭͪͤ͋ͯͪ͟ 1͎5 000

˴͊͊ͤ͘Έ 14 000

˹͙͙͚͗ͤ ˹͍͎ͦͦͪͦ͒14 000

˹͍͙͙ͦͦͫ͋ͪͫ͟14 000

˾͍ͦͫͭͦπͤ͊π˨ͦͤͯ12 500

˿͊ͣ͊ͪ͊ 14 000

˴ͪ͊ͫͤͦ͒͊ͪ 12 500
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География сети «BLIZKO Ремонт» 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» среди печатных изданий сегмента «Стройка, ремонт». По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных прайс-листов, полученных в 

редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 

*** По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» в сентябре 2011 г. среди печатных изданий сегмента «Стройка, ремонт». По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных прайс-

листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 

  



«BLIZKO РЕМОНТ» - ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 1 В ЕКАТЕРИНБУРГЕ* 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» с января по сентябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, 

ремонт" в Екатеринбурге. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных 

прайс-листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

«BLIZKO РЕМОНТ» - ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 1 В САМАРЕ* 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» с января по сентябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, 

ремонт" в Самаре. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных 

прайс-листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

«BLIZKO РЕМОНТ» - ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 1 В НОВОСИБИРСКЕ* 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» с января по сентябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, 

ремонт" в Новосибирске. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных 

прайс-листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

 «BLIZKO РЕМОНТ» ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 2  В НИЖНЕМ НОВГОРОДЕ* 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» с января по сентябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, 

ремонт" в  Новгороде. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе 

официальных прайс-листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

«BLIZKO РЕМОНТ» - ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 1 В КАЗАНИ* 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» с января по сентябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, ремонт" в  

Казани. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных прайс-листов, 

полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

«BLIZKO РЕМОНТ» - ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 1 В РОСТОВЕ-НА-ДОНУ* 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» с января по сентябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, ремонт" в 

Ростове-на-Дону. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных прайс-

листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

 «BLIZKO РЕМОНТ» ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 1 В КРАСНОДАРЕ* 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» за октябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, ремонт" в  

Краснодаре. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных прайс-

листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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«BLIZKO Ремонт» входит в число лидеров среди 

изданий сегмента «Ремонт, стройка»  

в городах присутствия. 

 «BLIZKO РЕМОНТ» ЖУРНАЛ О РЕМОНТЕ № 3 В С-ПЕТЕРБУРГЕ* 

* По данным мониторинговой службы ИД «АБАК-ПРЕСС» за сентябрь 2011 г. среди печатных изданий сегмента "Стройка, ремонт" в  

Санкт-Петербурге. По итогам измерений площади модульной рекламы в изданиях. Расчеты произведены на основе официальных 

прайс-листов, полученных в редакциях соответствующих изданий, без учета скидок и спецпредложений. 
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Портрет целевой аудитории «BLIZKO Ремонт» 
Читатели «BLIZKO Ремонт» - это жители городов-миллионников  со средним  уровнем  доходов, довольно  

высоким  социальным статусом,  активного возраста, работающие*. 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных  

исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске,  

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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Портрет целевой аудитории «BLIZKO Ремонт» 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных 

исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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Характеристики читательской аудитории 

 

1. Более половины читателей находится в активном 

трудоспособном возрасте 25-54 года (72,7%).   

 

2. Соотношение мужчин и женщин в аудитории 

соответствует статистической картине крупных городов: 

55% женщин и 45% мужчин. 

 

3. Почти половина читателей журнала имеет высшее 

образование или ученую степень.   

 

4. 45,7% читателей по роду деятельности являются 

руководителями, предпринимателями или 

специалистами, что свидетельствует о достаточно 

высоком социальном статусе читателей журнала. 

 

5. Более 2/3 читателей – это семейные пары. Количество 

членов в семьях не превышает четырех человек.  

 

6. Подавляющее большинство аудитории имеет в 

собственности квартиру в городе, около четверти 

читателей – загородную недвижимость (дом, коттедж, 

дачу или сад). 

 
 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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Частота чтения «BLIZKO Ремонт» в разных городах 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, 

Новосибирске, Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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приблизительно раз в месяц 
реже, чем раз в месяц 
в среднем, раз в месяц 
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Система распространения 

ОСНОВНОЙ КАНАЛ РАСПРОСТРАНЕНИЯ - 
бесплатно со стоек в строительных супермаркетах городов-

миллионников.  Точки распространения выбраны по критерию 

высокого среднего чека. Это магазины строительно-отделочной 

тематики, строительные супермаркеты и гипермаркеты. В каждом 

городе охвачено от половины до двух третей крупнейших 

строительных ритейлеров города.  

 
Каналы распространения среди массового 

скопления потенциальных покупателей 

обеспечивают прямой доступ к аудитории людей, 

делающих ремонт, и высокую эффективность 

рекламного обращения. 
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Потребительское поведение читателей журнала 

«BLIZKO Ремонт» 

ЧАСТОТА РЕМОНТА СОБСТВЕННОГО ЖИЛЬЯ  

В ГОРОДАХ ПРИСУТСТВИЯ (ЗА ПОСЛЕДНИЕ 10 ЛЕТ). 

20 

2,7 

42,7 
34 33,6 35,3 

28 

62,7 

48,7 

39,3 
49,3 52,3 

40,7 
48,8 

17,3 
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18 16,7 14,1 
24 23,1 
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ʢʘʞʜʳʝ 3 ʛʦʜʘ ʠ ʯʘʱʝ ʢʘʞʜʳʝ 4-5 ʣʝʪ ʨʘʟ ʚ 10 ʣʝʪ ʠ ʨʝʞʝ 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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Потребительское поведение читателей журнала 

«BLIZKO Ремонт» 

РЕМОНТ КВАРТИРЫ В ЦЕЛОМ ИЛИ ПО ЧАСТЯМ В ГОРОДАХ СЕТИ. 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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ʂʘʟʘʥʴ ʅʠʞʥʠʡ 
ʅʦʚʛʦʨʦʜ 

ʅʦʚʦʩʠʙʠʨʩʢ ʈʦʩʪʦʚ ʥʘ 
ɼʦʥʫ 

ʉʘʤʘʨʘ ɽʢʘʪʝʨʠʥʙʫʨʛ ɺ ʮʝʣʦʤ: 

ʧʦʣʥʦʩʪʴʶ ʚʦ ʚʩʝʡ ʢʚʘʨʪʠʨʝ ʧʦ ʯʘʩʪʷʤ 



22 

Потребительское поведение читателей журнала 

«BLIZKO Ремонт» 

ДОЛИ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ СТРОЙМАТЕРИАЛОВ  

СРЕДИ ЧИТАТЕЛЕЙ «BLIZKO РЕМОНТ» 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 

˸͔͙͊ͭͪ͊͡· % 

˸͔͙͊ͭͪ͊͡· ͒͡Ύ ͔͙ͦͭ͒͟͡ ͔ͫͭͤ 74,5 

˸͔͙͊ͭͪ͊͡· ͒͡Ύ ͔͙ͦͭ͒͟͡ ͨͦ͊͡ 66,4 

ˤ͊ͤͤ͊Ύ 59,9 

˸͔͙͊ͭͪ͊͡· ͒͡Ύ ͔͙ͦͭ͒͟͡ ͨͦͭͦ͊͟͡ 58,6 

˻ͤ͊͟ 39,9 

˨͍͔͙ͪ 27,3 

ˮ͔ͤͫͭͪͯͣͤͭ 23,3 

˭͎͊ͦͪͦ͒ͤ·͚ ͒ͦͣ 19,5 

˴͙ͣ͊ͭ͡ 15,6 

˸͔͔͋͡Έ 14,7 

˹͊ͪͯ͗ͤ͊Ύ ͔ͦͭ͒͊͟͡ 11,4 

͎͙̂ͫͯ͡ 6,0 

˿ͯͣͣ͊Υ 416,9* 

* Сумма превышает 100%, поскольку один опрошенный мог дать 

несколько ответов одновременно. 
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Потребительское поведение читателей журнала 

«BLIZKO Ремонт» 

СРЕДНИЕ ЗАТРАТЫ  НА РЕМОНТ В ГОРОДАХ СЕТИ 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 

˿͔͔͔ͪ͒ͤΣ ͭ·ͫΦ ͪͯ͋Φ 

ˤ ͼ͔ͦͣ͡ ͨͦ ͍·͔͋ͦͪ͟ 131,9 

˴͊͊ͤ͘Έ 263,3 

˹͙͙͚͗ͤ ˹͍͎ͦͦͪͦ͒ 73,6 

˹͍͙͙ͦͦͫ͋ͪͫ͟ 126,4 

˾͍ͦͫͭͦ ͤ͊ ˨ͦͤͯ 86,8 

˿͊ͣ͊ͪ͊ 101,4 

˩͔͙͎͊ͭͪͤ͋ͯͪ͟ 141,4 
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Потребительское поведение читателей журнала 

«BLIZKO Ремонт» 

СПОСОБЫ ПРОВЕДЕНИЯ РЕМОНТА В ГОРОДАХ СЕТИ 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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ʂʘʟʘʥʴ ʅʠʞʥʠʡ ʅʦʚʛʦʨʦʜ ʅʦʚʦʩʠʙʠʨʩʢ ʈʦʩʪʦʚ ʥʘ ɼʦʥʫ ʉʘʤʘʨʘ ɽʢʘʪʝʨʠʥʙʫʨʛ ɺ ʮʝʣʦʤ: 

ʨʝʤʦʥʪ ʧʦʣʥʦʩʪʴʶ ʜʝʣʘʶʪ ʥʘʥʷʪʳʝ ʩʧʝʮʠʘʣʠʩʪʳ (ʫʩʣʫʛʠ ʩʪʨʦʠʪʝʣʴʥʦʡ ʦʨʛʘʥʠʟʘʮʠʠ, ʙʨʠʛʘʜʳ) - ʷ ʪʦʣʴʢʦ ʢʦʥʪʨʦʣʠʨʫʶ 
ʠʭ ʨʘʙʦʪʫ 

ʩʧʝʮʠʘʣʠʩʪʦʚ ʧʨʠʚʣʝʢʘʶ ʥʘ ʦʪʜʝʣʴʥʳʝ, ʩʣʦʞʥʳʝ ʚʠʜʳ ʨʘʙʦʪʳ  

ʨʝʤʦʥʪ ʧʦʤʦʛʘʶʪ ʜʝʣʘʪʴ ʨʦʜʩʪʚʝʥʥʠʢʠ 

ʜʝʣʘʶ ʨʝʤʦʥʪ ʩʘʤʦʩʪʦʷʪʝʣʴʥʦ 
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Потребительское поведение читателей журнала 

«BLIZKO Ремонт» 

КОЛИЧЕСТВО МАГАЗИНОВ, КОТОРЫЕ ОБЫЧНО ПОСЕЩАЮТ ЧИТАТЕЛИ  

«BLIZKO РЕМОНТ» В РАЗНЫХ ГОРОДАХ  

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 

˥˻˾˻˨ 

˴͊͊ͤ͘Έ ˹͙͙͚͗ͤ 

˹͍͎ͦͦͪͦ͒ 

˹͍͙͙ͦͦͫ͋

ͪͫ͟ 

˾͍ͦͫͭͦ ͤ͊ 

˨ͦͤͯ 

˿͊ͣ͊ͪ͊ ˩͔͙͊ͭͪͤ͟

͎͋ͯͪ 

ˤ ͼ͔ͦͣ͡Υ 

˿͔͔͔ͪ͒ͤ ;͙ͫͦ͡ 

͎͙͍ͣ͊͊ͤͦ͘ 

5,3 3,5 3,4 4,3 4,1 4,2 4,1 

͔ͨͦͫ΅͊Ό м-2 

͎͙ͣ͊͊ͤ͊͘ 

12,7 29,3 33,3 40,7 25,3 22,7 27,3 

͔ͨͦͫ΅͊Ό о-5 

͎͙͍ͣ͊͊ͤͦ͘ 

47,3 65,3 61,3 25,3 56,7 57,3 52,2 

͔ͨͦͫ΅͊Ό ͔͔͋ͦ͡ с 

͎͙͍ͣ͊͊ͤͦ͘ 

39,3 5,3 5,3 33,3 18,0 20,0 20,2 

ͫ͊ͣ ͔͙ͣ͊ͭͪ͊͡· ͔ͤ 

ͨͦͯͨ͊͟Ό - ͨ ͔ͦͯͨ͊ͭ͟ 

͙͎͙͋ͪ͊͒ͪ 

0,7 0,0 0,0 0,7 0,0 0,0 0,2 

˿ͯͣͣ͊Υ 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 
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Потребительское поведение читателей журнала 

«BLIZKO Ремонт» 

ПРЕДПОЧИТАЕМЫЕ СТРОИТЕЛЬНЫЕ  

ТОРГОВЫЕ ТОЧКИ В ГОРОДАХ СЕТИ 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 

˥˻˾˻˨ 

˴͊͊ͤ͘Έ ˹͙͙͚͗ͤ 

˹͍͎ͦͦͪͦ͒ 

˹͍͙͙ͦͦͫ͋

ͪͫ͟ 

˾͍ͦͫͭͦ ͤ͊ 

˨ͦͤͯ 

˿͊ͣ͊ͪ͊ ˩͔͙͊ͭͪͤ͟

͎͋ͯͪ 

ˤ ͼ͔ͦͣ͡Υ 

ͪͯͨͤ͟·͔ ͎͍ͭͦͪͦ·͔ 

ͭͦ;͙͟ 

ό͎͙͔͔ͨͪͣ͊ͪͭ͟·Σ 

͔͔ͫͯͨͪͣ͊ͪͭ͟·ύ 

38,9 32,0 88,0 96,6 78,0 60,7 65,7 

͔ͫͨͼ͙͙͙͍͊ͪͦ͊ͤͤ͘͡·

͔ ͎͙ͣ͊͊ͤ͘· 

97,3 90,7 80,0 69,1 69,3 80,7 81,2 

ͪ·ͤͦ͟ ͙͔ͫͭͪͦͭ͡Έͤ·ͻ 

͔͙͍ͣ͊ͭͪ͊ͦ͡ 

57,0 64,0 36,0 59,7 60,7 54,7 55,3 

ͻͦ͘Ύ͚͍͔ͫͭͤͤ·͔ 

͎͙ͣ͊͊ͤ͘·Σ Ϧ͍ͭͦ͊ͪ· 

͒͡Ύ ͒ͦͣ͊Ϧ 

21,5 24,0 26,7 30,9 16,7 17,3 22,8 

ˮ͔͔ͤͭͪͤͭ-͎͙ͣ͊͊ͤ͘· 6,0 0,0 3,3 0,0 1,3 2,7 2,2 

˿ͯͣͣ͊Υ 221,5* 210,7* 236,0* 256,4* 226,7* 216,0* 227,8* 

* Сумма превышает 100%, поскольку один опрошенный мог дать 

несколько ответов одновременно.  
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Крупнейшие рекламодатели  

сети «BLIZKO Ремонт» 
 

Сеть «BLIZKO Ремонт» зарекомендовала себя как эффективный 

канал для продвижения товаров и брендов рынка строительных и 

отделочных материалов. 

 

С сетью в целом уже сотрудничают такие бренды, как 
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Сеть «BLIZKO ремонт»  дает возможность: 

Повысить уровень розничных продаж, уровень узнаваемости бренда, уровень доверия к 

бренду в специализированном строительно-ремонтном издании, четко ориентированном  на 

В2С аудиторию.  

 

Получить доступ к «горячим покупателям» –  людям, в настоящий момент делающим 

ремонт.  Именно эта аудитория максимально заинтересована в информации о товарах и 

брендах рынка товаров и услуг для стройки и ремонта.  Воздействие именно на эту 

аудиторию принесет максимальную отдачу.  

 

Гарантированно попасть в людей, в настоящее время делающих ремонт, через четкую  

систему распространения, включающую 1100 стоек  в строительных магазинах и 

супермаркетах  8 городов-миллионников.  

 

Возможность достойно и наглядно представить бренд благодаря формату журнала и 

качеству полиграфии. 

 

С помощью присоединения к независимым редакционным текстам  повысить уровень 

доверия  к своему бренду. С помощью текстовых материалов более подробно и 

обстоятельно объяснить УТП  (уникальные торговое предложение) продукции 

рекламодателя.  

 

* По результатам независимого исследования Фонда социально-экономических и гуманитарных исследований и инноваций «Социум» в Екатеринбурге, Казани, Нижнем Новгороде, Новосибирске, 

Ростове-на-Дону, Самаре, проведенного в период с февраля по апреля 2010 г. 
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Почему реклама  

в каталоге «BLIZKO Ремонт» работает? 

1 . ЧИТАТЕЛИ «BLIZKO РЕМОНТ»  

ДЕЛАЮТ РЕМОНТ  СЕЙЧАС 
 

Целевая аудитория «BLIZKO Ремонт» – все те, 

кто делает ремонт.  
Просчитанная система распространения позволяет донести 

информацию до наиболее заинтересованной аудитории. Каталог 

ориентирован на людей, которые собрались или уже делают ремонт, 

то есть в семейном бюджете на это уже выделена определенная 

сумма. Каталожная подача подразумевает, что человек, стоящий 

перед выбором, сможет сделать его дома, с семьей, не вставая с 

дивана. 

 

Четкая ориентированность на розничного 

покупателя 
В городах-миллионниках существует множество изданий,  

ориентированных на оптовых покупателей. Для розничной аудитории 

в основном выпускают издания по новинкам в интерьере. Стоимость 

таких элитных изданий колеблется от 50 до 200 рублей.  

 

Есть также массовые бесплатные издания, которые не могут 

наглядно показать весь ассортимент товара в силу дороговизны 

рекламной площади. «BLIZKO Ремонт» занимает нишу, с 

одной стороны, массового, с другой стороны, качественного 

журнала о ремонте для жителей современного мегаполиса. 

 

Журнал занимает также нишу между изданиями для профессионалов 

строительного рынка и дорогими глянцевыми интерьерными 

изданиями. «BLIZKO Ремонт» удовлетворит потребность физических 

лиц в полной, доступной, оперативной и достоверной 

информации о рынке строительных и отделочных материалов. 

2.УНИКАЛЬНОЕ СОЧЕТАНИЕ 

КАЧЕСТВЕННОЙ 

ПОЛИГРАФИИ И ДОСТУПНОЙ 

ЦЕНЫ 
Полноцветная печать 
По оценкам специалистов, цветная реклама 

является более эффективной, нежели черно-белая. 

Использование цветного изображения повышает 

эффективность рекламного воздействия на 60-80% 

по сравнению с черно-белым.  

 

Сейчас в городах-миллионниках большинство 

специализированных изданий по ремонтно-

строительной тематике печатаются на газетной 

бумаге.  «BLIZKO Ремонт»  - это новый этап в 

развитии специализированных изданий. Печать на 

мелованной бумаге позволяет максимально 

выгодно преподнести свой товар и при 

необходимости продемонстрировать фотографии 

товара. Для потребителя качество издания, 

возможность увидеть изображения товаров – это 

важный фактор выбора. 
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Почему реклама  

в каталоге «BLIZKO Ремонт» работает? 

3. ОПТИМАЛЬНЫЙ И 

ГАРАНТИРОВАННЫЙ ТИРАЖ 
 

Тираж «BLIZKO Ремонт» в каждом городе 

рассчитан таким образом, чтобы 

справочник был доступен постоянно, а не 

только сразу после выпуска. Тиражи 

сертифицированы Национальной тиражной 

службой.  

 

«BLIZKO Ремонт» несет обязательство за 

СООТВЕТСТВИЕ ЗАЯВЛЕННОГО ТИРАЖА 

ФАКТИЧЕСКОМУ в размере двукратной 

стоимости размещения рекламы.  Это 

обязательство 

закрепляется юридически в 

дополнительных соглашениях к договорам 

со всеми рекламодателями.  

 

Каждый рекламодатель в любой момент 

времени имеет право приехать на разгрузку 

тиража и лично убедиться в соответствии 

заявленного тиража фактическому. 

4. ОТЛАЖЕННАЯ СИСТЕМА 

РАСПРОСТРАНЕНИЯ 
 

Весь тираж «BLIZKO Ремонт» (99,9%) 

распространяется только в специализированных 

магазинах и супермаркетах строительно-отделочных 

материалов. 

Мы НЕ рассылаем журнал веерно по офисам, бизнес-

центрам, продуктовым магазинам.   

Каналы распространения среди массового скопления 

потенциальных покупателей обеспечивают прямой 

доступ к вашей целевой аудитории и высокую 

эффективность вашего рекламного обращения. 
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Почему реклама  

в каталоге «BLIZKO Ремонт» работает? 

5. ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ 
Каталожная подача 
Каталог – это наиболее удобная форма для выбора нужного товара. Как 

показали опросы людей, делающих ремонт, они хотят видеть 

рекламируемые товары. Высокое качество печати позволяет наиболее 

эффективно использовать преимущества каталога. Из всех видов рекламы 

только каталог провоцирует на спонтанную покупку, поэтому имеет смысл 

рекламировать тот товар, который в достатке есть в наличии. 

 

Удобная навигация 
Весь журнал разделен на тематические рубрики. Удобная навигация 

позволяет читателю быстро и легко найти необходимую информацию. 

Реклама даже небольшого объема не «теряется» и эффективно работает. 

 

Высокоинформативная редакционная часть 
Исследования показали, что читателей интересуют не только цены, но и 

более полная информация о свойствах, качестве, сфере применения 

отделочных материалов. Редакционная часть журнала включает в себя 

тему номера, практические статьи, последние новости от участников 

рынка, ответы специалистов на вопросы о ремонте и отделке и т.д. Это 

повышает читательский интерес к изданию, и соответственно, повышает 

эффективность рекламного  сообщения. 
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«АБАК-ПРЕСС» развивает 10 издательских 

брендов в 18 крупнейших городах России, 

ориентированных на различные аудитории –  

от бизнес-элиты до массового потребителя:  

ежемесячные журналы «Shopping Guide»,  

«Я покупаю», «Бизнес и Жизнь», еженедельники 

«Деловой квартал»,  «ТелеШоу», «Наша газета»,  

сеть «BLIZKO Ремонт», велнес-журнал  

«Гид по красоте и здоровью», интернет-

справочник покупателя www.blizko.ru,  

сеть «Пульс цен», а также интернет-проекты в 

рамках собственных брендов.   

 

Издания «АБАК-ПРЕСС»  –  

это качественные каналы взаимодействия 

рекламодателя  с  четко сформированными, 

платежеспособными аудиториями.   

Издательский дом  

«АБАК-ПРЕСС»  

(http://www.apress.ru) –  
это крупнейший региональный 

медиа-холдинг с управляющими 

офисами в Москве и Екатеринбурге 

и  совокупным  разовым тиражом  

более 1 000 000 экземпляров.  

http://www.blizko.ru/
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Екатерина Смертина, руководитель Департамента  

сетевых продаж  «BLIZKO Ремонт»  

+79854568638,  

ICQ: 334-565-132,  

Smertina@moscow.apress.ru 

Если вы хотите выйти на аудиторию людей, делающих ремонт 

сейчас, звоните в Департамент сетевых продаж «BLIZKO Ремонт»: 

тел. (495) 287-80-20  


